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Wenn Sie hart arbeiten, konnen Sie sich darauf verlassen, dass Ihr
zuverlassiger und effizienter Dell” Drucker hinter den Kulissen genauso
schuftet. Da sind wir uns sogar so sicher, dass wir fur seine Zuverlassigkeit
garantieren - mit Dell” Print Garantie.

Wenn Sie einen durch diese Option abgedeckten Dell” Laserdrucker
kaufen und bei diesem in den ersten zwolf Monaten ab Kaufdatum
einen wirklichen technischen Defekt feststellen, erhalten Sie den vollen
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Office Brands

Viele Studien zeigen, dass eine gute und erst recht eine exzellente Biiro-
arbeit eine gute bzw. exzellente Bliroausstattung und entsprechende Biiro-
arbeitsmittel voraussetzt. Obwohl aber bereits der gesunde Menschen-
verstand zu dieser Erkenntnis ausreicht, sieht die Wirklichkeit in vielen
Unternehmen anders aus. Computer von ALDI, Stuhl von LIDL, Tisch von
IKEA, Biiromaterial vom Pfennigfuchs um die Ecke und den Rest hat der
Vormieter dagelassen — das ist nicht selten die Realitét bei kleineren und
jlingeren Firmen. Aber selbst groBere Unternehmen sparen gern bei der
Ausstattung und nehmen damit EinbuBen bei Produktivitat, Wohlbefin-
den und Gesundheit in Kauf.

Dr. Robert Nehring

Die Biiroarbeit von heute stéBt an ihre Leistungsgrenzen. Immer mehr
Informationen auf immer mehr Informationskanalen miissen von immer
weniger Personen in immer kiirzerer Zeit empfangen, sortiert, verarbei-
tet und archiviert werden. In dieser Situation sind qualitativ hochwer-
tige Arbeitsmittel mehr denn je Grundlage fiir qualitativ hochwertige
Arbeit. Deshalb machen Markenprodukte auch bei der Biiroarbeit den
Unterschied.

.Marken”, so definierte Deutschlands vielleicht bekanntester Marken-Experte, Prof. Dr. Franz-
Rudolf Esch, 2010 in der Zeitschrift Office Brands, ,sind Vorstellungsbilder in den Képfen relevan-
ter Anspruchsgruppen, die eine Identifikations- und Differenzierungsfunktion iibernehmen und das
Wahlverhalten pragen.”

Mit diesen ,Vorstellungsbildern” wird zwar auch ein héherer Preis assoziiert, aber in erster Linie ver-
bindet man mit ihnen Qualitat, Konstanz und Vertrauen. Marken stehen fiir Vorreiterschaft — etwa in
der technischen Entwicklung und oft auch in Bereichen wie soziale und dkologische Nachhaltigkeit.
Nicht zuletzt bieten Marken auBerdem eine unentbehrliche Orientierungshilfe.

Orientierung zu geben, das ist auch das Ziel dieser Beilage. Auf den néchsten Seiten prasentieren wir
Ihnen starke Marken fiir das Biiro. Wir stellen lhnen Markenhersteller und -produkte aus verschie-
densten Office-Bereichen vor. Als Einstieg erfahren Sie mehr (iber Plagiate, also das, was Marken
nicht sind. AnschlieBend geht es um die Frage: How did you that, Apple?

Initiator und Herausgeber dieser Beilage ist die I.0.E. Initiative fiir Office-Excellence. Diese setzt sich
seit mehreren Jahren fiir eine bessere Biiroarbeit in Deutschland ein. Betreut wurde das Heft von der
Redaktion der Magazine Das Biiro und Office Brands, welche ihre Kompetenz auf diesem Feld seit
Langem unter Beweis stellt.

Ich wiinsche Ihnen eine interessante, inspirierende Lektiire.

AW N

Dr. Robert Nehring

ERGONOMIE IST
UNSERE STARKE!

Ein HAG-Stuhl hilt lhren Korper
intuitiv in Balance — immer in einer
perfekten Ausgangsposition fiir neue
Erfahrungen. Da unsere Stiihle Ihren
ganzen Korper bewegen, fiihlen Sie
sich rundum wohl, leisten mehr als
je zuvor und sind jederzeit fiir das
nachste Abenteuer bereit.

HAG

PASSION FOR MOVEMENT
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Nicht immer sind Falschungen so
einfach zu erkennen wie hier der
«falsche Siebziger”.

Innovation oder Imitation?

Plagiate kosten Unternehmen Marktanteile und Gewinne

Markenhersteller investieren viel Zeit und Geld in ihre
Entwicklungen. Ist ein Produkt erfolgreich, finden meist
auch sehr schnell billige Kopien mit schlechterer Quali-
tat in den Handel. Thore Prokoph hat recherchiert, was
heute gegen Produkt- und Markenpiraterie unternom-
men wird.

Laut System Summary Report 2010 (WIPO Madrid) ist Deutschland Spitzen-
reiter bei der Anmeldung internationaler Marken. In Zeiten von Internet und
Globalisierung weitet sich aber auf der anderen Seite auch gerade hierzu-
lande das Problem der Produkt- und Markenpiraterie weiter aus und ver-
ursacht groBe wirtschaftliche Schaden. Im Forschungsbericht des Bundes-
ministeriums fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi) 2009 ist die Rede von
jahrlichen Umsatzverlusten fiir die deutsche Wirtschaft von bis zu 50 Mrd.
Euro durch Produkt- und Markenpiraterie.

Drei von vier betroffen

2010 lag die Zahl der Zollaufgriffe insgesamt bei 23.713. Das bedeutet laut
aktueller nationaler Zollstatistik ein Plus von 171 % gegeniiber dem Vorjahr.
Die betroffenen Erzeugnisse sind in erster Linie Zigaretten (34 %). Gleich
danach folgt bereits der Bereich Biirobedarf (9 %). Dann kommen Etiket-
ten, Anhénger und Logos (8 %).

In Deutschland sind nach einer Umfrage von fischerAppelt aus dem Jahr
2009 drei von vier Unternehmen von Produkt- und Markenpiraterie betrof-

fen. Dadurch gehen nicht nur Umsatz und Gewinn, sondern auch zahlreiche
Arbeitsplatze verloren. Das Hauptzollamt Darmstadt hat 2011 wahrend der
Frankfurter Messen Paperworld und Christmasworldinsgesamt 1.323 Artikel
sichergestellt, die unter dem Verdacht der Produktfalschung standen. Tho-
mas Schatz, Jurist bei Staedtler, vermutet, dass dem Niirnberger Stifteher-
steller durch Falschungen jahrlich 12,5 bis 25 Mio. Euro Umsatz entgehen.

Against Copying

Messen sind Trendbarometer und Schaufenster der Innovation. Sie zeigen
aber nicht nur den neuesten Stand der Entwicklung, sondern auch all jenes,
was unter dem Oberbegriff Produkt- und Markenpiraterie steht. Initiativen
wie ,No Copy! — Pro Original” der Koelnmesse oder , against Copying” der
Messe Frankfurt fiihlen der Produkt- und Markenpiraterie auf den Zahn.

Messen sind Prasentationsplatt-
formen fiir Innovationen und
Trends. Die Initiativen ,,Messe
Frankfurt against Copying” und
.No Copy - Pro Original” der
Koelnmesse sorgen dafiir, dass
das auch so bleibt.

modern office [5



THEMA

Im Mittelpunkt der Initiative , Messe Frankfurt against Copying” steht das
Ziel, Aussteller und Besucher umfassend Gber die Eintragung und Durch-
setzung von gewerblichen Schutzrechten zu informieren. Auf Informations-
standen der Initiative im In- und Ausland beantworten Experten Fragen rund
um das Thema gewerblicher Rechtsschutz und beraten Aussteller auch juris-
tisch. Die Aussteller schiitzen ihre Produkte und Marken inzwischen aber
auch selbst wesentlich effektiver, etwa durch die Anmeldung von Schutz-
rechten bei den Registrierungsbehdrden.

Alles Wissenswerte zum Thema Produkt- und Markenpiraterie findet sich
kompakt zusammengestellt in der Broschiire , Schutz vor Produkt- und Mar-
kenpiraterie” der Bundesanstalt fiir Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin BAUA
(Download unter www.baua.de).

2008 erhielten die Falschungen des Schreibgerate-Sortiments von Staedtler einen
Plagiarius. Optisch kaum vom Original zu unterscheiden, zeigen sich deutliche
Unterschiede bei der Qualitat.

Foto: Holger Ellgaard

Italienisches Plagiat eines Stuhls von Marcel Breuer.
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interstuhl

Das schonste an einer Kopie ist,
es gibt immer nur ein Original. Silver.

Manchmal ist
Angriff die beste
Verteidigung -
Anzeige von
Interstuhl aus dem
Jahre 2008.

Die Marke

Die Marke besitzt als das am haufigsten verletzte Schutzrecht eine Qua-
litdts- und Herkunfts- bzw. Unterscheidungsfunktion. Als Erkennungsmit-
tel unterscheidet sie die Waren, aber auch die Dienstleistungen des einen
Unternehmens von denen des anderen. Sie zeigt dem Kunden grundsatz-
lich, aus welchem Hause das Produkt stammt. Gleichzeitig gibt sie aber
auch den Qualitatsanspruch vor, den man von dem jeweiligen Markenpro-
dukt erwarten darf.

Eine Druckerpatrone mit dem Aufdruck ,HP” z. B.
weist zunachst auf den Hersteller hin und ver-
spricht, mit ihm einen vielfach erprobten und
technisch ausgereiften Artikel erworben zu
haben. Bei gefélschten Patronen besteht
dagegen u.a.die Gefahr schlechter Druck-
qualitét, geringer Ergiebigkeit oder voll-
kommener Unbrauchbarkeit. Zudem
kénnen diese den Drucker beschadi-
gen und den Workflow zum Erliegen
bringen. HP kennzeichnet seine Patro-
nen und Tonerkartuschen daher z. B. mit
entsprechenden Sicherheitsetiketten.
Und man hat allen Grund dazu: In den
letzten vier Jahren wurden bei 4.723
Ermittlungen in 88 Landern insgesamt
tiber 47 Millionen gefalschte HP-Produk-
te und -Bauteile sichergestellt.

Plagiate 6ffentlich machen
Sowohl Unternehmen als auch Verbraucher
selbst sollten den Zoll um ein konkretes

«Plagiarius” prangert als Negativ-
preis die Dreistigkeit & Einfallslosig-
keit von Nachahmern an.



Eingreifen ersuchen, wenn sie den Verdacht haben, dass gegen ihre Produkt-
rechte verstoBen wird. Entscheidend ist, dass sich Unternehmen des The-
mas aktiv annehmen und offen damit umgehen. Denn Marktverluste durch
Plagiate kann sich vor dem Hintergrund der heutigen wirtschaftlichen Lage
niemand mehr leisten. Vielmehr sollte — so die Ergebnisse des fischerAppelt
technologyTrends 2009 — mittels PR- und Offentlichkeitsarbeit vor allem die
Einzigartigkeit von Produkten kommuniziert und so ein neues Bewusstsein
fir Originalitat und Markenwert geschaffen werden. Die Marken- und Pro-
duktkommunikation schafft beim Verbraucher vor allem Qualitatsbewusst-
sein. Aber nur zwei von fiinf Unternehmen kommunizieren extern und infor-
mieren die Verbraucher.

Die Internationale Handelskammer (ICC) hat das weltweite Problem der Pro-
dukt- und Markenpiraterie daher mit einer eigenen Initiative aufgegriffen:
Die Business Action to Stop Counterfeiting and Piracy (BASCAP — im Web
unter www.original-ist-genial.de) zielt darauf, das Bewusstsein der Offent-
lichkeit fiir die Gefahren zu scharfen. Laut Ernst & Young 2008 finden ndm-
lich 90 % der Verbraucher Félschungen gesellschaftlich nicht anriichig.

Was Verbraucher tun sollten

1) Kaufen Sie grundsétzlich keine Falschungen. Sie schadigen die Original-
hersteller, unterstlitzen die Falscher, machen sich strafbar und kdnnen
sogar sich und Ihre Umgebung in Gefahr bringen.

2) Prifen Sie, ob Sie auch wirklich ein Original erworben haben. Oft exis-
tieren z. B. Identifikations- bzw. so genannte Tracing-Nummern auf den
Produkten.

3) Melden Sie Falle von Falschungen dem Zoll, einer entsprechenden Infor-
mationsstelle oder dem Originalhersteller. Unter www.markenpiraterie-
apm.de finden Sie z. B. den Aktionskreis Deutsche Wirtschaft gegen Pro-
dukt- und Markenpiraterie e. V.

4) Leiten Sie rechtliche Schritte gegen den Handler ein.

Verbraucherleitfaden

A

Schutz vor Produkt-
und Markenpiraterie

Der Verbraucherleitfa-
den ,,Schutz vor Produkt-
und Markenpiraterie” der
BAUuA stellt Moglichkei-
ten zur Kennzeichnung
falschungssicherer Pro-
dukte vor. Er kann kos-
tenlos heruntergeladen
werden unter
www.baua.de.
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Lyreco

Unsere Nr. 1 sind Sie!

Legen Sie
Ineffizienz im

Buro ad acta.

2LEITZ

prestige

Lyreco bietet Ihnen vom personlichen Vor-Ort-Service
bis zur garantierten Lieferung am nichsten Tag alles,
um Ihr Biiro so effizient wie moglich zu organisieren.
Nicht zu vergessen die riesige Auswahl an Marken-
artikeln renommierter Hersteller wie LEITZ, z.B. der
Design-Ordner Prestige fiir den anspruchsvollen Chef.

Jetzt kostenlosen
LEITZ Ordner Prestige
anfordern!

www.lyreco-promo.de
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Die Neuerfindung des Mobiltelefons: Ein Telefon ohne
Tastatur. Mit dem iPhone setzte Apple ein Zeichen fiir
reduziertes Design, das nur so viele Features hat, wie
der vernetzte User braucht.

Millward Brown erstellt alljahrlich eine Ranglis-
te der weltweit 100 wertvollsten Markennamen.
Die Untersuchung basiert auf der Auswertung
offentlicher Finanzkennzahlen, Analystenbe-
richten und Verbraucherbefragungen. Aktuelles
Ergebnis 2011: Apple ist die wertvollste Marke
der Welt. Der Wert des Konzerns stieg seit 2006
um 859 % auf 153 Milliarden US-Dollar. Die Mill-
ward-Brown-Chefin Eileen Campbell stellte in
diesem Zusammenhang heraus, dass sich Apple
sogar in Phasen wirtschaftlicher Unsicherheit die
Fahigkeit bewahrt hat, seine Produkte zu einem
.Premium”-Preis zu verkaufen — dank standiger
Innovation und , Anreicherung” der Marke.

Think Different

Warum Apple eine wertvolle Marke ist

Laut der jahrlichen Rangliste von Millward Brown ist Apple 2011 die wert-
vollste Marke der Welt. Anke Templiner ist den Fragen nachgegangen, wie
Apple das geschafft hat und ob dieses Erfolgsmodell der Markenbildung

ibertragbar ist.

Apple und Steve Jobs

Bei dem Versuch, den Erfolg der Marke Apple zu
fassen, stoBt man immer wieder auf Begriffe wie
Innovation, Wandel, Visionen, Traume und letzt-
endlich auch Revolution. Was hat Apple anders
gemacht als andere Computerhersteller oder soll-
te man besser fragen, was hat Steve Jobs anders
gemacht als andere Unternehmenslenker? Dem
Phanomen Steve Jobs sind viele Autoren, Journa-
listen, Analysten etc. auf der Spur. Fast zeitgleich
sind 2011 zwei Biicher aus den USA in Deutsch-
land iber ihn erschienen (Jay Elliot/William L.
Simon: , Steve Jobs. iLeadership” und Carmine
Gallo: ,Was wir von Steve Jobs lernen kdnnen”).
Die Auseinandersetzung mit der Apple-Story
waurde just in dem Augenblick besonders aktuell,
als der charismatische Jobs am 24. August dieses
Jahres seinen Riicktritt verkiindete. Ein visiondres
Unternehmen ohne Visionar?

Von der Garage bis zur Weltmarke

Steve Jobs und Steven Wozniak erfanden 1976
eine Computerplatine, die bei ihren Bekannten
bald so beliebt war, dass sie ihre Arbeit bei Atari
und Hewlett Packard kiindigten und ihr eigenes
Unternehmen griindeten. Die Legenden um die
Namensbildung von Apple sind unterschiedlich.
Fest steht, dass dariiber keine Marketing- und
Kreativagentur gebriitet hat, sondern spontane
Assoziation Pate stand. Letztendlich zeigt nicht
nur der Name, sondern auch das unverwechsel-

Laut Apple definiert das iPad2 die Zukunft mobiler Medien und Computern.

modern office

bare Logo, wie sehr sich Apple von anderen Com-
puterherstellern unterscheidet.

Uber den Tellerrand hinaus

Bei einem Besuch bei Xerox wurde Steve Jobs von
einer fiir Forschungszwecke entwickelten grafi-
schen Benutzeroberflache inspiriert. Wenig spa-
ter fihrte er eine solche in Verbindung mit einer
Maus bei seinem neuen Apple ,Lisa” ein. War
Lisa noch zu teuer, iiberzeugte dann letztendlich
das entschlackte und dadurch giinstigere Modell
Macintosh (1984) am Markt. Jobs hatte offenbar
in kiirzester Zeit das Potenzial erkannt, das Maus
und grafische Benutzeroberfliche boten, und in
marktféhige, innovative Produkte umgesetzt. Das
ist wohl das wesentliche Merkmal der Apple-Pro-
dukte und auch der Marke Apple: Apple erfindet
keine bahnbrechenden neuen Produkte, sondern
gibt Produkten andere Dimensionen, perfektio-
niertsie und verkniipftsie gekonnt mitder Lebens-
welt seiner Nutzer. Nutzerfreundlichkeit ist dabei
stets oberstes Gebot. Auch die perfekte Verbin-
dung aus attraktiver Hardware, smarter Software
und ausgewahlten Mediendiensten (iTunes beim
iPod, Apps beim iPhone) ist ein offenes Erfolgs-
geheimnis der Apple-Produkte.

Traume verkaufen

1997 konnte man in nur 30 Sekunden die Mar-
kenstrategie von Apple erleben. ImWerbespot der
. Think-Different”-Kampagne wurden beriihmte
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Carmine Gallo geht in seinem Buch ,Was wir von
Steve Jobs lernen kdnnen” (redline Verlag 2011) dem
Erfolgsgeheimnis von Steve Jobs nach.

Denker, Wissenschaftler und Kiinstler gezeigt, die
alle als anders, verriickt oder visionar gelten. Den
Abschluss bildete das Apple-Logo als Finale der
Andersdenkenden. Im Spot tauchten weder Pro-
dukte noch Mitarbeiter von Apple auf. Apple setz-
te hier komplett auf das Image des Andersseins.
Jeder, der sich ,anders” fiihlte, sollte und konnte
sich damit voll identifizieren.

Das Wachsen der ,,Marke Apple”

Obwohl bewahrte Markenkonzepte auBer Acht
gelassen wurden, hat es Apple zur wertvollsten
Marke geschafft. Das ist (iberaus interessant fiir
Markenforscher, z. B. fiir Bernd M. Michael, der in
Apple keine , funktionsgetriebene” Marke sieht:

+Apple ist nicht zuallererst Produkt, sondern die
Lust, das Leben neu zu leben. Man kauft Apple
nicht, weil es technologische Alleinstellungen
anbietet — die es gar nicht diberall hat — und auch
nicht alleine wegen seines zeitgeistigen Designs.
Man kauft Apple, weil man sich damit als visionar,
fortschrittlich, beispielgebend — mit einem Wort:
als Meinungsbildner ausweist, der die Zeichen der
Zeit vor anderen erkannt hat.” Deshalb hat Apple
wohl auch eher ,Fans” als Kunden.

GrofBe Spriinge

Apple sprengt damit, so Bernd M. Michael, alle
herkdmmlichen Regeln der Marken-Spreizung.
War es bisher ungeschriebenes ,Gesetz", aus
Akzeptanzgriinden nur anwendungs- bzw. pro-
duktahnelnde Diversifikationsschritte zu gehen,
macht Apple statt sorgféltiger kleiner Schritte
groBe Spriinge in vollkommen neue Markte wie
z. B. die Musikindustrie oder Telekommunikation.
Damit verandert Apple nicht nur Produkte, son-
dern auch die Wege der Markenfiihrung.

Ubertragbares Erfolgsmodell?

Apple hat das Rad nicht neu erfunden, aber , run-
der” und ,schoner” gestaltet. Das Besondere
von Apple ist das Denken Uber Produkt, Bran-
chen- und Marktgrenzen hinaus, verbunden mit
einem technologischen und kreativen Know-how,
das das Undenkbare ermdglicht. Apple-Produkte
werden durchaus nachgeahmt. Um das Marken-
image jedoch erfolgreich zu adaptieren, bedarf es
einervisionaren Fiihrung und der technischen und
gestalterischen Kompetenz, dies auch in liberzeu-
gende Produkte umzusetzen.

Mehr unter:
www.apple.de,
www.berndmmichael.de,
www.heise.de,
www.redline-verlag.de

li

Hardware gibt es im Apple Store (z. B. hier in Paris). Zirka 425.000 Apps warten im virtuellen App Store.

WWW.IDEAL.DE

30 JAHRE
GARANTIE
™

Datenschutz am Schreibtisch:
Stilvoll und besonders sicher!

In 60 Jahren haben wir gelernt, nahezu perfekte
Aktenvernichter zu bauen. All unser Wissen finden Sie
in unserem Jubilaums-Shredder” IDEAL 2360-60. Er
prasentiert sich im exklusiven Silber-Look und mit extra
hohem Auffangvolumen. Auch sonst hat er alles, was
Sie von einem Shredder .Made by IDEAL in Germany”
erwarten dirfen: Ein biroklammernfestes Schneidwerk
mit Partikelschnitt fir die Sicherheitsstufe 3, hohen
Bedienkomfort, optimale Sicherheit, angenehme
Laufruhe und 30 Jahre Garantie auf die Schneidwalzen.
Ideale Voraussetzungen fiir nachhaltigen Spal beim
Daten schiitzen. Besuchen Sie uns im Internet unter
www.ideal.de.

IDE/LL



MARKENPRODUKTE

Qualitat im Office

Markenprodukte fiir die exzellente Biiroarbeit

Mobelsystem von USM

Eine verchromte Kugel ist das zentrale Ele-
ment des USM Mébelbausystems Haller.
An diese lassen sich Systemrohre in alle
Dimensionen des Raumes anschlieBen. In
das so entstehende individuelle Traggeriist
werden Verkleidungs- und Organisations-
elemente eingesetzt. Perforierte Metallele-
mente — mit schallddmmendem Vlies hin-
terlegt — optimieren die Raumakustik in
groBen wie auch kleinen Biiros.
WWW.usm.com

ID Chair von Vitra

Um auf die vielféltigen Bediirfnisse im Biiro einzu-
gehen, hat Vitra mit Antonio Citterio das ID Chair
Concept entwickelt: Aufbauend auf der neu entwi-
ckelten FlowMotion-Mechanik-Plattform bietet das
System mehr als 8.000 Mdglichkeiten der Individua-
lisierung. Es erlaubt Unternehmen, die Bediirfnisse
einzelner Nutzer zu beriicksichtigen und gleichzeitig
ihre Corporate Identity zu wahren.
www.vitra.com/id

~ Variante ,matt-unsichtbar”. In die-
' ser Ausfiihrung eignet er sich beson-

| ] ders zum unauffalligen Kleben und
‘ m F."m Reparieren von z. B. Dokumenten und

2 .o Manuskripten. Er kann schnell und ein-
\ matt-unsichtbar #ﬁ fach von festen Untergriinden abge-
: l6st werden und ist mit nahezu allen
= Schreibgeraten beschriftbar — sogar
mit Filler!

www.tesa.de

A} yry tesafilm von tesa
_ tesafilm®, den Klassiker unter den Kle-
“ }  bebéandern, gibt es langst auch in der

Wasserkocher von Unold

Dank des SCHOTT-Glasbehélters macht der BLITZKOCHER GLAS von
UNOLD® in jedem Biiro eine gute Figur. Der beleuchtete Innenraum
fasst 1,2 Liter. Das Gerat verfiigt iiber eine Wasserstandanzeige, einen
Deckel mit Sicherheitsverriegelung, einen Kochstopp mit Abschaltauto-
matik, einen Kalkfilter im Deckel sowie ein leicht zu reinigendes Heiz-
element. Der BLITZKOCHER GLAS sitzt auf einem separaten Sockel mit
einer um 360 Grad drehbaren Kontaktverbindung.

www.unold.de

e
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Der wichtigste Raum in einem

Unternehmen:

Das Buro der Zukunft setzt andere Schwerpunkte — ein ganz entscheidender ist die Zusammenarbeit. Weil gemeinsam auch
schneller, effizienter und vor allem zufriedener bedeutet. Die Voraussetzung? Ein motivierendes Arbeitsumfeld, das Kommu-
nikation und Teamwork foérdert. Auf Basis der unternehmenseigenen Kultur und mit einem Ziel: klare Wettbewerbsvorteile
zu schaffen. Deshalb verkaufen wir nicht nur Biromobel. Sondern vor allem maBgeschneiderte Arbeitsplatzkonzepte.
FUr mehr Freiraum. FUr mehr Identitat. Fir mehr Miteinander. Und dadurch auch mehr Erfolg.

BliroFreiRaum - vernetztes Arbeiten 2020
Mehr dazu auf: www.steelcase.de/freiraum

Love how you work. Steelcase



MARKENPRODUKTE

ABBYY FineReader 11
Steigern Sie Ihre Produktivi-
tét bei der Arbeit mit Doku-
menten und Texten: ABBYY
FineReader 11 wandelt fiir
Sie Scans, PDFs und Digital-
fotos schnell und einfach in
editierbare und durchsuchba-
re Dateiformate um — wobei
selbst das Original-Layout
der Dokumente beibehalten
werden kann. Das ist Text-
erfassung leicht gemacht!
www.abbyy.com

i smpasggoug ssaay  Fal

g DGR
Intedigen? ¥

proGREEN von Fujitsu

Mit der Einfiihrung der 0-Watt-
Technologie (Verbrauch von 0 Watt
im Standby) setzte Fujitsu 2008
MaBstébe in Sachen Energieef-
fizienz. Das LIFEBOOK T730 pro-
GREEN selection verfiigt neben
einem 0-Watt-Netzadapter auch
liber einen EcoButton sowie die
neueste Lithium-lonen-Batte-
rietechnologie. Die Akkulaufzeit
betréagt bis zu 17 Stunden. Die
aktuelle proGREEN-Produktfami-
lie umfasst LIFEBOOK-Notebooks,
ESPRIMO-PCs, CELSIUS-Worksta-
tions und einen Monitor.
www.fujitsu.com
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Pritt Klebestift
Seit 1969 ist der Kle-
bestift von Pritt eine
saubere und schnelle
Art, um Papier, Karton
und Fotos zu kleben.
Bei seiner Herstellung
wird vollkommen auf
erdélbasierte Bestand-
teile verzichtet. Die
Klebemasse besteht zu
90 % aus naturbasier-
ten Rohstoffen. Auf-
grund des luftdichten
Verschlusses ist der
I6semittelfreie Helfer
sehr lange haltbar.
www.pritt.de

EB-1900 von Epson

Epson bietet Projektoren fiir alle Anforderungen. Die EB-1900-Serie
z. B. liefert eine herausragende Projektionsleistung fiir Konferen-
zen und Meetings. Mit einer Helligkeit von 4.000 ANSI-Lumen und
erstklassiger Farbqualitat kommt jede Prasentation zur Geltung —
dank augenschonender 3LCD-Technologie, perfekten Farbverlau-

fen, Kennwortschutz, USB-Display (2-in-1) und Korrektur von Bild-
verzerrungen.

www.epson.de

LaserJet von HP
Die neuen Modelle der HP-LaserJet-Pro-100-Serie bringen
noch héhere Produktivitat in kleine Unternehmen. Sie dru-
cken, scannen und kopieren professionell und zeigen dank
ImageREt 2400 durchgehend brillante Farben und scharfe
Ausdrucke bzw. Kopien. Mit der ePrint-Technologie kdnnen
Présentationen oder die Agenda fiir das nachste Meeting

bereits von unterwegs per E-Mail an das Gerat gesendet und
ausgedruckt werden.
www.hp.de



Tinte und Toner von KMP

Druckertinten und Toner der bayerischen KMP PrintTechnik AG schonen die Umwelt. Sie
sparen bis zu 50 % gegeniiber OEM-Produkten. KMP bietet ein umfangreiches Sortiment
an kompatiblen Verbrauchsmaterialien, die aus ressourcenschonenden und hochwerti-
gen Komponenten hergestellt wurden. Produktqualitat, Zuverlassigkeit und gesundheitli-
che Unbedenklichkeit werden durch firmeneigene und unabhéngige Tests sichergestellt.
www.kmp.com/produkte.html

Der ON von Wilkhahn
Mit dem Biirostuhl ON® wird
das Sitzen im Biiro neu defi-
niert. Dank der synchronen
Verbindung von natirlicher,
dreidimensionaler Bewegung
und gleichzeitiger Entlastung
kann sich der Kérper auch

im Sitzen so bewegen, wie
er will. Mdglich macht das
die patentierte Trimension®,
eine dreidimensionale Sitz-
mechanik, die der natiirlichen
Beweglichkeit von Becken,
Huifte und Kniegelenken ent-
spricht.

www.wilkhahn.de

Lebkuchen

®  Freude

. schenken!

Individualisierungsméglichkeiten

' EINE DOSE -
| l TAUSEND
1 MOGLICHKEITEN

Individualisierungsméglichkeit
nach lhren Vorgaben gegen Auf-
preis ab 300 Dosen. Von Dosen
mit lhrem Firmenlogo lber
Deckelbedruckung mit Firmen-
logo, Etikettierung, Deckel- und

Dosenrumpfpragung bis hin zu
Flyerbeilagen — alles ist méglich!

Préasent-Wurfel mit Tragegriff

Telefon: 0911/89 66 430

Fa  0911/89 20844

Internet:
Lebkuchen-schmidt.com/modern-office

email:
firmen@lebkuchen-schmidt.com
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Innovationen am
laufenden Band

3M: Post-it-Haftnotizen
und Scotch Klebebander

Qﬁiﬂ*
= o

Pre

=
L5

Die Post-it-Notes
sind Klassiker der Schreibtisch-
organisation und in fast jedem Biiro zu finden.

1974 wurden sie erfunden, sechs Jahre spéater hielten sie erfolgreich Ein-
zug ins Biiro und heute sind sie nicht nur dort kaum mehr wegzudenken:
die gelben Post-it-Haftnotizen. So unverwechselbar die Marke Post-it ist, so
einzigartig ist auch ihre Entstehungsgeschichte.

Klebstoff fiir die Bibel
Der 3M-Chemiker Spencer Silver wollte einen Klebstoff entwickeln, der
besonders stark klebt. Heraus kam aber nur einer, der lediglich haftete. Sein

Das Scotch Magic Tape garantiert eine optimale Klebkraft und Beschriftbarkeit, ist
unsichtbar auf weiem Papier, leicht abzurollen und abzureiBen.

modern office

Beim umweltfreundlichen

Scotch Magic Klebeband 900

lassen sich nicht nur Rollenkern und

Verpackung vollstandig recyceln, sondern auch das Klebeband selbst.

Kollege Art Fry sang privatim Kirchenchor und argerte sich immer, dass seine
Merkblé&tter herausfielen. So kam er auf die Idee, ein selbstklebendes Lese-
zeichen zu entwickeln. Dafiir benétigte er den Klebstoff von Dr. Spencer. Die
neuen Gedankenstiitzen hafteten zuverlassig im Buch und lieBen sich ohne
Beschédigung leicht abldsen. Schnell verbreiteten sich die Zettel als Trager
haftender Botschaften und als Beschriftungen auf Unterlagen.

Anfang der 80er Jahre hielten Post-it-Haftnotizen auf dem gesamten ame-
rikanischen Markt Einzug. Mittlerweile gehort das Original weltweit zur
Standardausriistung eines jeden Schreibtischs. Im Laufe ihres Erfolgszugs
haben die beliebten Haftzettel umfangreiche Weiterentwicklungen in Form
und Farbe erfahren.

Klebeband mit Tradition
Schon wesentlich friiher,im Jahre 1930, prasentierte 3M sein erstes Biiropro-
dukt: das ,transparente Klebeband” mit dem Markennamen ,Scotch”. Im
Jahr 1932 wurde der erste Abroller mit Schneidemesser entwickelt, der die
Anwendung des Produktes weiter vereinfachte. 1945 waren zehn verschie-
dene Klebebénder mit dem farbigen Schottenmuster als Markenzeichen auf
dem Markt. Inzwischen gibt es die Klebebénder in vielen Varianten passend
fiir jede Anwendung: von transparent, matt, ein- oder doppelseitig klebend
bis wieder abldsbar oder permanent. Mit Scotch Magic Klebeband 900 gibt
es darliber hinaus auch eine besonders umweltvertragliche Version.
m bietet 3M iiber 50.000 innovative Qualitétspro-
dukte fiir die Bereiche Industrie, Medizin, Sicher-
heit, Biiro und Haushalt. Bei iiber 26 Milliarden US-Dollar Umsatz pro
Jahr beschéftigt 3M weltweit rund 80.000 Menschen und hat Nieder-

lassungen in mehr als 65 Landern.
www.3m.de

Die Marke 3M
Als forschendes Multi-Technologieunternehmen



Lebendiges
Sitzen

aeris: Bewegung
auf den Punkt gebracht

1997 wurde die aeris-Impulsmobel GmbH &
Co. KG gegriindet und damit der Grundstein
fir aktives Sitzen und ,Leben in Bewegung”
gelegt. Damals galt bewegtes Sitzen noch als
revolutionarer Ansatz. Heute sind die aeris-
Aktiv-Sitze ,swopper” und ,muvman” feste
Bestandteile in Ergonomie-, Biiromobel- und
Mébelprogrammen und wurden mit interna-
tionalen Preisen fiir Funktion, Technik und
Design ausgezeichnet. aeris hat damit Bewe-
gung auf den Punkt gebracht und sorgt so
fiir mehr Lebens- und Leistungsqualitat am
Arbeitsplatz.

Der Klassiker ,swopper” ist
in der Variante WORK der

einzige 3D-aktive Biirostuhl
mit dem TQV-Zertifikat nach
DIN 1335.

Dynamisches Sitzen

Alle aeris-Produkte fordern und fordern permanent Bewegung beim Sitzen,
starken den Riicken, verbessern die Haltung und halten Bandscheiben, Mus-
kulatur und Gelenke fit. Mehr Bewegung fiihrt zu splirbar positiven Effek-
ten bei Gesundheit, Motivation und Leistungsfahigkeit.

Die Marke aeris
chwmﬁewegu"ﬂ® aeris ist Spezialist fir dreidimensionales,

bewegtes Sitzen. Die Aufnahme der Firma aeris
2007 in die TOP-100-Liste der innovativsten mittelstandischen Unter-
nehmen belegt ihr Potenzial und ihre Dynamik. Zunehmende Interna-
tionalisierung und Ausweitung des Portfolios festigen ihren Erfolg.
www.aeris.de

LAMIGA: Umarmt den Riucken, stutzt
den Nacken. Mit ERGO-DISC, dem
i-Punkt fur ergonomisches Sitzen.

ERGO-DISC

Hier der Film, der
den Rucken umarmt!

Wurden Sie schon mal im Biiro umarmt? Gut — aber
bestimmt noch nicht von einem Stuhl. Dann erleben Sie
jetzt den neuen LAMIGA. Der erste Stuhl, der den Rucken
umarmt. Mit der ERGO-DISC, dem i-Punkt fur ergonomisches
Sitzen, werden nicht nur lhre Winsche nach individuellem
Wohlbefinden, sondern auch die nach der passenden Unter-
stlitzung im Rucken erflllt. Der neue LAMIGA, aus Liebe zur
Ergonomie. www.koenig-neurath.de
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Science Fiction im Blro

Avaya revolutioniert die Zusammenarbeit

Applications '

Add new
converiation

5 more
Participants
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einfach einen Kontakt in den Lichtkegel ziehen.

Was vor einigen Jahren noch als utopisches
Zukunftsszenario Uber die Fernsehbildschirme
flimmerte, nimmt heute konkrete Formen an:
Touchscreens in schicken Tablets machen es mog-
lich. Mit seinem , Avaya Desktop Video Device”
hat Avaya ein futuristisches Gerat speziell fiir die
Unternehmenskommunikation auf den Markt
gebracht. Das Ziel ist, die Zusammenarbeit im
Unternehmen drastisch zu vereinfachen.

Weg mit dem Kommunikations-Zoo
Immer mehr Kommunikationskanale erobern den
modernen Biiroalltag. Neben Telefon, Fax und E-
Mail nutzen Mitarbeiter heute Instant Messaging,
Videokonferenzen und Social-Media-Plattfor-
men. Das Problem dabei: Bislang ist jede dieser
Kommunikationsformen mit einem bestimmten
Geratetyp verkniipft und Anwendungen oder
Dokumentenformate sind nicht immer kompa-
tibel. In vielen Unternehmen herrscht daher ein
200" von unterschiedlichen Geraten vor, die sich
nur mit groBem Aufwand in eine IT-Infrastruktur
integrieren lassen.

Hier setzt das Avaya Desktop Video Device an.

Auf einer einzigen Plattform fiihrt Avaya samt-
liche Kommunikationskanale zusammen. Die

modern office

Bedienung ist dabei hochst intuitiv. Um beispiels-
weise eine Video- oder Audiokonferenz aufzuset-
zen, zieht der Nutzer die Kontaktinformationen
der gewiinschten Teilnehmer per Touchscreen in
den Lichtkegel im zentralen Bereich des Displays.
Wahrend einer Video- oder Audiokonferenz kann
der Mitarbeiter wie am Desktop-PC Uber E-Mail
oder Instant Messaging mit anderen Personen
Informationen austauschen. Um eine Kurznach-
richt zu verfassen, tippt der Anwender einfach
auf das entsprechende Symbol in den Kontakt-
informationen des Empfangers. Auf dem Dis-
play erscheint eine Tastatur, tiber die er die Nach-
richt eingibt.

Immer den Uberblick behalten

Ein groBer Zeitfresser im Alltag ist das Suchen von
E-Mail-Verlaufen mit Kunden und Mitarbeitern.
Hier zeigt das Avaya Desktop Video Device einen
besonderen Mehrwert, indem es auf Wunsch
alle Interaktionen im entsprechenden Kontext
anzeigt. Der Nutzer kann sich beispielsweise alle
E-Mails, Termine und Instant Messages anzeigen
lassen, die er im Rahmen eines Projekts mit Kol-
legen ausgetauscht hat. Uber die Kontakteintra-
ge hat er zudem Zugriff auf Dienste von Microsoft
Exchange wie E-Mail, Kontakte und Kalender.

. Einfache
Kommunikation mit dem
Avaya Desktop Video Device.

Die Marke Avaya
Avaya ist ein welt-
weit fihrender Anbie-
ter von Kommunikationssystemen. Dazu
gehdren Losungen fiir Unified Communi-
cations, Contact Center, Datennetze und
Dienstleistungen, die sowohl iiber Avaya
direkt als auch tiber Vertriebspartner erhalt-
lich sind.

www.avaya.de

AVAYA

The Power of We"™



1961 - 2011: Seit 50 Jahren lhr Partner im Biiro.
Zusatzlich zu hochwertigen Outputsystemen erhalten UTAX-
Fachhandelspartner wertvolle Trainings und Marketingunter-
stlitzung, damit sie ihre Kunden kompetent beraten und infor-
mieren konnen. Und von dieser Beratung profitieren nicht zuletzt
die Endkunden. Wie wichtig uns ein professionell geschulter und
gut ausgestatteter Fachhandel ist, sehen Sie an der Tatsache,
dass uns dieser seit 4 Jahren in Folge immer an die Spitze seiner
Lieferanten wahlt — Leistung zahlt sich eben aus. Und das sogar
schon seit 50 Jahren. www.utax.de

IF IT WORX, IT’S
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Gute Arbeit als

Prinzip

Assmann: Tradition mit groBem Zukunftspotenzial

Urspriinglich im Jahr 1939 als Dorftischlerei in Melle gestartet, iibergab der
Firmengriinder Heinrich Ahsmann den Betrieb 1968 an seinen Sohn Die-
ter, der das Unternehmen in die Spitzengruppe der deutschen Biiromébel-
hersteller fiihrte. Hauptsachlich beliefert wurden Behérden und offentliche
Institutionen mit funktionellen und budgetfreundlichen Schreibtischen und
Stauraummaobeln. Eine grundlegende strategische Neuausrichtung erfolg-
te, als Dirk ABmann 1999 die Geschéftsleitung des Familienunternehmens
in dritter Generation ibernahm. Neben der konsequenten Modernisierung
der Produktion folgten wenig spater auch die Neuorientierung in der Pro-
duktpolitik und die Erweiterung des Zielkundenkreises. Das Ergebnis: eine

lerschranke sowie fiir Mébel
direkt am Arbeitsplatz.

modern office

Das elegante Schreibtischsystem
TriASS — kombiniert mit dem Stau-
raumsystem Intavis.

beispielhafte Produktivitatsrate in der Mobelbranche, eine aushaufahige
Marktfiihrerschaft bei Systemmabeln im preisattraktiven Segment und eine
hohe Professionalitét im anspruchsvollen Objektgeschaft.

Fiir gehobene Anspriiche

Mit der Einfiihrung des designorientierten Schreibtischsystems TriASS
begann fiir Assmann der Einstieg in die héherwertige Vermarktung. Inzwi-
schen komplettierte der Hersteller sein Angebot durch das Stauraumsystem
Intavis, bei dem sich der Designaspekt als zentrales Merkmal abhebt. Mit sei-
nen zahlreichen Schranktypen fiir Vorwand- und Raumteilerschranke sowie
fiir Mobel im direkten Zugriff am Arbeitsplatz ist Intavis als durchgéngige
Stauraumldsung fiir gehobene Biiroausstattungen konzipiert. Speziell Pla-
nern und Architekten kommt Intavis durch eine groBe Variantenvielfalt bei
Schranktypen und sonstigen Stauraummabeln entgegen.

Professionelles Objektmanagement

Aber nicht nur im Produktbereich, sondern auch bei der Beratung, Planung
und Abwicklung von héherwertigen Projekten setzt Assmann mit seinem
professionellen Objektmanagement MaBstabe. Mit inzwischen neun Mit-
arbeitern in diesem Bereich steht das Meller Unternehmen Geschaftskun-
den und offentlichen Institutionen in Deutschland und im europaischen Aus-
land mit hoher Servicebereitschaft und Kompetenz fiir die Ausstattung von
Objekten zurVerfiigung. Die Nahe zum Kunden ist dabei immer iiber die enge
Zusammenarbeit mit dem 6rtlichen Fachhandelspartner gewahrleistet.

[ASSMANN]
L) oM Die Marke Assmann Biiromébel umfasst

eure arseir.  funktionelle und designorientierte Schreib-
tisch- und Stauraumsysteme auf hohem Qualitdtsniveau. Seinem
Markenclaim ,Gute Arbeit” verpflichtet, steht Assmann in enger
Zusammenarbeit mit einem flachendeckenden Fachhandelsnetz fiir
eine hochgradig professionelle Abwicklung im Tages- und Objekt-
geschaft.

www.assmann.de

Die Marke Assmann
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Drucker fur alle

Dell: Laserdrucker fiir jeden Einsatzzweck

Seit tiber 26 Jahren ermdglicht Dell Menschen auf
der ganzen Welt, ihre Ideen mithilfe von Techno-
logie zu verwirklichen. Mit seinen Business-Dru-
ckern hilft Dell Unternehmen, Kosten zu sparen.
Denn diese gehdren branchenweit zu den Model-
len mit den niedrigsten Gesamtbetriebskosten.
Dazu bietet Dell eine groBe Palette an Services an.
So werden z. B. alle Geréte mit einem einjahrigen
Vor-Ort-Austauschservice am nachsten Arbeits-
tag geliefert. Wahlweise lasst sich der Support
auf bis zu fiinf Jahre erweitern und mit zusatzli-
chen Optionen wie beispielsweise einer Drucker-
Diagnose, Uberwachungsfunktionen oder einem
Installations-Service buchen.

Vernetzung inklusive

Eines der jiingsten Mitglieder in Dells Drucker-
Familie ist der netzwerkfahige Monolaser-Multi-
funktionsdrucker 3335dn, der bis zu 38 DIN-A4-
Seiten in der Minute schafft und sich damit ideal
fir mittlere bis groBe Unternehmen eignet. Der
Drucker ist mit einem Scanner mit Kopierfunk- " ]
. Sy e Dank Clear-View-LED-Drucktechnologie
tion ausgestattet und erlaubt den beidseitigen bietet der 1355cn/cnw sehr pl ende Ab

Druck von Dokumenten (Duplexfunktion). Eine und optional auch eine WLAN-Schnittstelle.

Faxfunktion ist ebenfalls integriert. Ein Highlight
des Modells ist das 17,8 cm groBe LC-Display mit
Touchscreen-Funktion.

Giinstiger Alleskénner

Der 1355cn/cnw dagegen ist ein echtes Schnapp-
chen fiir den Small-Business-Bereich. Der LED-
Drucker lasst sich dank seiner schmalen Abmes-
sungen leicht am Arbeitsplatz unterbringen und
kann bis zu 15 Schwarz-WeiB-Seiten oder 12 far-
bige Seiten pro Minute drucken. Neben der Scan-
und Kopierfunktion versendet der Multifunktions-
drucker auch Faxe. Gegen Aufpreis lasst er sich
auch mit WLAN ausstatten, um Druckauftrage
drahtlos entgegennehmen zu kénnen.

Die Marke Dell

Dell bietet innovative und

zuverldssige IT-Lésungen

sowie -Dienstleistungen,

die auf Industrie-Standards
basieren und auf die individuellen Anforde-
rungen der Anwender zugeschnitten sind.
Dell bietet ein umfangreiches Portfolio an
Druckern, angefangen bei Tintenstrahlmo-
dellen {iber Mono-Laserdrucker bis hin zu
netzwerkfahigen Farblaser-Multifunktions-
geraten mit integrierter Faxfunktion.
www.dell.de

Der Multifunktionsdrucker 3335dn glanzt mit 17,8-cm-Touchscreen-Farbdisplay und
Duplexeinheit. Auch eine Faxfunktion ist integriert.

modern office
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Der legendare Sattelstuhl HAG Capisco steht fiir ein
avantgardistisches Design, aktives Sitzen und maxi-
male Bewegungsfreiheit.

Ergonomie und
Nachhaltigkeit

HAG: Pionier aus Leidenschaft

an der Bewegung

Als Anbieter von Biirodrehstiihlen sowie Konfe-
renz- und Meetingstiihlen setzt HAG auf Sitzlo-
sungen, die sich durch die optimale Verbindung
von Funktionalitt, Asthetik und Umweltfreund-
lichkeit auszeichnen. Dabei hat sich HAG als
Trendsetter erwiesen. Das Avantgarde-Modell
HAG Capisco von Peter Opsvik z. B. gilt auch nach
zweieinhalb Jahrzehnten noch immer als Meister-
werk unter den Biiro- und Arbeitsstiihlen.

Dynamisches Sitzen

Der Sattelstuhl mit der einzigartig geformten
Rickenlehne halt den Korper automatisch in
Balance und regt das dynamische Sitzen an. Durch
das unbewusste Wechseln der Sitzposition wird
die Durchblutung angeregt. Das beugt Beschwer-
den vor und erhdht die Leistungsfahigkeit. Ver-

schiedene Design- und Umweltpreise wiirdigen
das durchdachte Stuhlkonzept.

° Die Marke HAG
HAG Die Marke HAG von
Scandinavian Busi-
ness Seating gehort
zu den fiinf fiihrenden Biirostuhlanbietern
Europas. Der langjahrige Erfolg der norwe-
gischen Biiromarke beruht auf den vier Ele-
menten dynamische Ergonomie, funktionel-
les Design, Qualitat sowie Verantwortung
fir Mensch und Umwelt.
www.hag-deutschland.de

Stilvoller Datenschltzer

IDEAL: 60 Jahre Kompetenz im Jubildaumsmodell

Der IDEAL 2360-60

sorgt fiir Datenschutz
am Schreibtisch - stilvoll
sowie besonders sicher.

modern office

Aus Anlass des 60-jahrigen Firmenbestehens bie-
tet Krug & Priester fiir seine Marke IDEAL unter
dem Motto ,60 Jahre Nachhaltigkeit, Qualitét,
Sicherheit” den hochwertigen Aktenvernichter
IDEAL 2360-60 an. Dieser Jubildaums-Schredder
biindelt das ganze Know-how und die geballte
Kompetenz aus sechs Jahrzehnten nachhaltiger
Aktenvernichter-Produktion. Fiir Einzelarbeits-
platze oder kleinere Gruppenbiiros konzipiert,
besticht er auf den ersten Blick durch seinen
exklusiven Silber-Look. Als Partikelschnitt-Gerat
in der Schnittvariante 4 x 40 mm deckt der IDEAL

IDE/AL

Die Marke IDEAL

2360-60 die Anforderungen der wichtigen DIN-
Sicherheitsstufe 3 ab und bewaltigt bis zu 15
Blatt Papier gleichzeitig. Mit einem Auffangvo-
lumen von 50 Litern sind lange Leerungsinter-
valle garantiert. Hochstwerte bei Bedienkomfort
und -sicherheit, eine angenehme Laufruhe und
ein umweltfreundlicher Energiesparmodus sind
obligatorisch. Auf das robuste, biiroklammern-
feste Schneidwerk mit Vollstahl-Messerwellen
aus gehartetem Spezialstahl wird eine Garantie
von 30 Jahren gewahrt.

Seit sechs Jahrzehnten werden unter der Marke IDEAL sehr erfolgreich Business-Schredder und
Schneidemaschinen fiir den professionellen Einsatz im Biiro angeboten. Die Marke IDEAL steht
fiir lange Lebensdauer, iiberzeugenden Bedienkomfort, hohe Bediensicherheit, sprichwortliche
Zuverlassigkeit und innovatives Design — kurz Markenqualitét ,Made in Germany”.
www.ideal.de
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Frischer Wind in der Wolke

Fujitsu ScanSnap: In Sekunden digitalisieren

o Die Marke Fujitsu ScanSnap

FU lTSU Die Fujitsu-Tochter PFU entwickelt, produ-

] ziert und vermarktet seit 1981 Fujitsu Doku-

mentenscanner weltweit — darunter auch die

Scanner der ScanSnap-Serie. PFU ist in Europa fiihrender Anbieter

bei Dokumentenscannern fiir professionelle Endanwender sowie den
Desktop- und Workgroup-Einsatz.
http://emea.fujitsu.com/wiwo

PFU hat vor zehn Jahren mit der ScanSnap-Serie eine neue Kategorie von
Scannern eingefiihrt, mit der Anwender per Knopfdruck Dokumente direkt
am Arbeitsplatz in digitale Geschaftsprozesse einbinden konnen. Die
ScanSnap-Gerate beenden das Papierchaos: Je nach Bedarf wandern die
Dokumente nach dem Scannen direkt in cloudbasierte Applikationen. So
kénnen auch Kollegen sofort auf die Daten zugreifen.

Den Scanner immer dabei

Eine ganz neue Dimension bietet der ultraportable ScanSnap $1100. Uber
ein USB-Kabel an das Notebook angeschlossen verwandelt das zirka 350 g
leichte Gerat Papierdokumente in PDF- oder gangige MS-Office-Dateien.

Die aktuellen Scan

Der Clou: Die Anbindung an Online-Dienste wie Evernote, SharePoint oder
andere Cloud-Applikationen ebnet den direkten Weg in die Wolke.

Nachhaltig einrichten

WINI: Individuelle Losungen fiir hdchste Anspriiche

“ Die Marke WINI
WINITYMEIN BURO. Im Jahr 1908 gegriindet, wird
WINI Biromobel heute in dritter Familiengeneration gefiihrt. Zum
Portfolio gehdren hochwertige Schreibtisch-, Regal- und Schranksys-
teme sowie innovative Organisationsmobel und reprasentative Kon-
ferenzeinrichtungen.

www.wini.de

Das Mediensideboard der WINI-Serie
WINEA MATRIX vereint Stauraum
mit i iver Konfer: hnik.

Mit einem umfassenden Produktangebot, maigeschneiderten Einrichtungs-
I6sungen und kundenorientierten Dienstleistungen hat sich WINI auch als
Objekteinrichter etabliert. Die WINI-Mébel Giberzeugen durch maximale
Funktionalitat, eine hohe gestalterische wie kologische Qualitat und wer-
den damit hochsten Anspriichen an Ergonomie und Modularitat gerecht.

Ein System — alle Losungen

Zahlreiche Designpreise sowie das ,, Quality Office”-Siegel belegen die hohe
Produktqualitat von WINI. Das aktuelle Einrichtungsprogramm WINEA PRO
ist eines der innovativsten und nachhaltigsten Tischsysteme: Mit zahlreichen
Ausstattungs- und Verkettungsmaglichkeiten bietet es fiir alle Blirobereiche
die passende ergonomische Einrichtungslsung.

Das Tischsystem WINEA PRO bietet fiir alle
Biirobereiche die p de Einrich 16

- 9
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Farbenfrohe Qualitat

Faber-Castell: Erfolg in achter Generation

oS
FABER;QEASTELL

Die Marke Faber-Castell

Mit dem 250-jahrigen Firmenjubildum zahlt
das Familienunternehmen Faber-Castell
zu den éaltesten Industrieunternehmen der
Welt. Bekannt geworden durch den Blei-
stift, stellt Faber-Castell mittlerweile ver-
schiedenste Produkte rund um den Schreib-
bedarf im Biiro und zu Hause her.
www.faber-castell.de

In der 250-jahrigen Firmengeschichte von Faber-
Castell pragte besonders Lothar von Faber das
Unternehmen im 19. Jahrhundert nachhaltig.
1875 setzte er sich gegen billige Produktnach-
ahmer durch und bewirkte das Markengesetz in
Deutschland. Er giltals Pionier des Markenartikels,
der mit seiner eigenen Marke einen vollig neuen
Anspruch festlegte:immer das Beste machen, was
liberhaupt in der Welt gemacht wird.

Alteste Handelsmarke

2001 wurde das erste Handelsregister der USA
entdeckt. An 5. Stelle ist der Eintrag der Marke
A.W. Faber zu lesen, vom 9. August 1870. Es gibt
keinen Hinweis darauf, dass die vier zuvor einge-
tragenen Marken heute noch existieren. Somit ist
A.W. Faber die wahrscheinlich &lteste noch exis-
tierende Marke der USA. In der weltweit groBten
Blei- und Buntstiftfabrik laufen im brasilianischen
Sao Carlos Jahr fiir Jahr mehr als zwei Milliarden

Farbenfroh und trendy: die Schreibgerateserie Ondoro.

Stifte vom Band. Auf einer Flache von 10.000 Hek-
tar dienen hierbei die firmeneigenen Pinienplan-
tagen als Rohstoffquelle. Sie wurden daher vom
Forest Stewardship Council (FCS) als umweltge-
recht, sozial vertraglich und wirtschaftlich nach-
haltig zertifiziert.

Must-Have: Lederaccessoires

Klassisch und modisch extravagant prasen-
tiert sich die Kollektion stilvoller Lederacces-
soires von Faber-Castell. Farbenfroh, trendy und
perfekt abgestimmt auf die Schreibgerateserie
Ondoro avancieren sie auch zu absoluten Must-

Die Schreibmappe im A5-Format empfiehlt sich als attraktiver Begleiter.

modern office

Haves in jeder Aktentasche. Aus feinstem italie-
nischem Rindleder gefertigt und sorgféltig Kante
auf Kante verarbeitet, zeigen sich Pocket Agen-
da, Visitenkarten- und Stiftetuis in faszinieren-
den Designs. Als attraktive Begleiter empfehlen
sich die Schreibmappe im A5-Format und das
quadratische Blocketui. Beide Accessoires sind in
diversen Oberflachen und Farben erhéltlich: Hoch-
glanzendes, mehrfach poliertes Lackleder strahlt
in puristischem WeiB, trendigem Orange und ele-
gantem Schwarz. Eine extra lange Stiftschlaufe im
Inneren verwahrt das Schreibgerat immer griffbe-
reit fiir wichtige Notizen unterwegs.

Mit 1,75 cm wohl der kleinste Bleistift der Welt: Graf
von Faber-Castell lieB ihn fiir das Werk in Malaysia
anfertigen.



Mobilitat trifft auf Komfort.

Samsung SyncMaster

3

ANZEIGE

L_—_IMonitor

Mit dem Hub-Monitor SyncMaster C24A650X LED bietet Samsung
einen zentralen drahtlosen Zugang zur digitalen Welt.

Hub-Monitor ersetzt
die Notebook-
Dockingstation

Schlankes Design
in Mattschwarz.

/Samsung SyncMaster C24A650X LED )

BildschirmgréBe 60,96 cm (24%)

Auflésung 1.920 x 1.080 Pixel

Helligkeit 250 cd/m?

Kontrast (statisch) 3.000:1

Reaktionszeit 8 ms (G/G)

Betrachtungswinkel (h/v) ~ 178°/178°

Signaleingang analog, digital

Signalanschliisse HDMI, USB (wireless/wired),
15pin D-Sub

Besonderheiten Monitor mit integrierter Notebook
Dockingstation, Verbindung zum
NotePC wahlweise per wireless
oder wired USB, Anschluss von
Tastatur, Maus, Drucker etc. per
USB, Anschlisse der Docking-
Station: 2x USB 2.0, 2x USB 3.0
mit Super Charge Funktion,
RJ-45 (Ethernet), Audio-Ausgang
(3,5 mm Klinke), Windows® XP
oder 7 Betriebssystem ist Voraus-
setzung

HEK [exkl. MwSt] 339,- Euro )

Hoéhenverstellbar mit
Pivot-, Swivel- und
Tiltfunktion.

lexiblitdt wird heute in der Arbeitswelt

groB3 geschrieben. Wer viel mit seinem

Notebook unterwegs ist, méchte im Buro

jedoch nicht auf den Komfort eines Desk-
top-PCs verzichten. Dafir hat Samsung sein
Hub-Monitor-Angebot um den SyncMaster
C24A650X LED mit integrierter Dockingstation
erweitert. Das MVA-Panel mit LED-Hinter-
grundbeleuchtung kommuniziert drahtlos mit
dem Notebook — und das unabhangig vom Her-
steller. Die Bilder werden dabei Uber einen
USB-Dongle im Notebook via Ultra-Breitband-
Technologie (UWB) in Full-HD-Qualitat auf den
Monitor Ubertragen — auf Wunsch auch auto-
matisch, wenn das Notebook weniger als 1,5
Meter vom Monitor entfernt positioniert wird.
Daneben lasst sich Uber das 24-Zoll-Display
auch kabellos im Internet surfen. Ebenfalls inte-
griert sind vier USB-Ports (2x USB 2.0/2x
USB 3.0) fur den einfachen Anschluss von Peri-
pheriegeraten wie Drucker, Tastatur und Maus.

Mehr Informationen finden Sie unter
www.samsung.de

ST

TURN ON TOMORROW
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Gern und gesund sitzen

Interstuhl: Ein Stuhl ist keine Weltanschauung!

interstuhl

hervorragende Ergonomie, modernste Technik und hochstes Umweltbewusstsein. Interstuhl bie-
tet eine groBe Kollektionsbreite: fiir jeden Einsatz, in jedem Preissegment, Vielfalt vom Emp-
fang bis in die Chefetage.
www.interstuhl.de

Silver von interstuhl gibt

Die Marke Interstuhl
Interstuhl entwickelt Stiihle fiir Biiro und Objekt in hochster Qua-
litat. Interstuhl-Produkte zeichnen sich aus durch bestes Design,

ur

es in vielen Varianten im

Die dank Body-Float-Syn-
chronmechanik hohe
Beweglichkeit des Air-

Pad fordert besonders den

gesunden Wechsel zwischen

modern office

einzelnen Sitzhaltungen.

Baukastensystem.

Die Unternehmensgriindung und die Marken-
einfiihrung von Interstuhl erfolgten 1961. Inter-
stuhl ist spezialisiert auf die Herstellung und den
Vertrieb von Sitzmébeln fiir unterschiedlichste
Anwendungsbereiche. Als etabliertes, inhaberge-
fiihrtes und internationales Unternehmen gehort
Interstuhl in Europa zu den drei groBten Sitzmo-
belherstellern. Der Inlandsvertrieb erfolgt iiber
den qualifizierten Fach- und Versandhandel. Den
Auslandsvertrieb (ibernehmen Niederlassungen
und Kooperationspartner.

Silver

Gemeinsam mit dem Architekten Hadi Teherani
entwickelte Interstuhl 2004 den wohl bekann-
testen und erfolgreichsten Birostuhl Deutsch-
lands — preisgekrént und in vielen Varianten im
Baukastensystem zu haben. Vom Drehhocker
liber Konferenzsessel bis zum Biirodrehstuhl —
vom Cheftisch bis hin zu ganzen Konferenzraum-
|6sungen.

AirPad
Bei diesem Modell erganzen sich zwei wesent-
liche Produktmerkmale zu einer Synthese der

Auch mit Standard-Produkten
erfolgreich: Ataros-2. Mehr als
eine Million Mal verkauft.

Leichtigkeit. Zum einen bietet AirPad eine Welt-
neuheit fir den Sitzmobelmarkt, die einen echten
Mehrwert bietet: Mit dem innovativen Membran-
riicken evolutioniert Interstuhl den Drehstuhl-
riicken. Polsterriicken war gestern, Netzriicken
heute und Membranriicken ist morgen. Diese
einzigartige Riickenkonstruktion wird ergénzt
durch die Body-Float-Synchronmechanik, die den
,Besitzer” mit ihrem einmaligen Bewegungsab-
lauf schnell Giberzeugt.

Verantwortung

Das ausgepragte Verantwortungsbewusstsein fiir
unsere Umwelt zeichnet sich bei Interstuhl durch
ein konsequentes Umweltmanagement aus. Als
eines der ersten Unternehmen war Interstuhl
EMAS-zertifiziert. Alle Produkte sind mit dem
«Blauen Engel” ausgezeichnet. Die 6kologische
Dimension ist integraler Bestandteil aller unter-
nehmerischen Aktivitaten, vom ersten Entwurf bis
zum durchdachten Recyclingkonzept. Dass dabei
auch die Menschen nicht zu kurz kommen, zeigt
die Auszeichnung mit dem Umweltpreis des Lan-
des Baden-Wiirttemberg in der Kategorie ,sozia-
les Engagement”.



Individuelle Ergonomie

Kénig + Neurath: Freiraume fiir Leistung

(| KONIG +

NEURATH
Die Marke Konig + Neurath
1925 gegriindet, ist Konig + Neurath heute
ein inhabergefiihrter internationaler Kom-
plettanbieter fir Biiro-, Sitzmébel- und
Raumsysteme mit zwei Produktionsstand-
orten, sieben Showrooms und rund 1.000
Mitarbeitern.
www.koenig-neurath.de

Seit 1925 vertrauen Kunden auf Ldsungen von
Konig + Neurath. Stetig wachsendes Know-how
iber Aufbau, Prozesse und Kulturen von Unter-
nehmen ist zur Erfolgsgrundlage des Biiromo-
belherstellers fiir neue effiziente zukunftsfahige
Office-Losungen geworden.

Durch innovative Biiroarbeitswelten mit maxima-
ler Flacheneffizienz und hochster Raumqualitat
schafft Kénig + Neurath Freirdume fiir Leistungen.
Dieses Ziel spiegelt sich konsequent in der Qua-

Bruce Darnell stellte die

r auf 100 Exemplare limi-
“___ tierte LAMIGA:Sonder-

i - edition vor. Der britische

- Modedesigner Paul Smith

~ entwarf den Stoffbezug

tiven

litétssynthese von Ergonomie, Design und Funk-
tion wider. Die Beachtung des systemergonomi-
schen Gesamtzusammenhangs ist bestimmend
bei Produktentwicklung, Vertrieb und Beratung.
Die eigene Holz- und Metallverarbeitung sowie
die hohe Fertigungstiefe sichern ein HochstmaB
an Flexibilitat in der Realisierung individueller
Kundenanforderungen.

Der LAMIGA

Ein idealer Birostuhl sorgt neben hohem Sitz-
komfort vor allem fiir das allgemeine Wohlbe-
finden am Arbeitsplatz. Er sollte sich individuell
und mit einfacher Handhabung einstellen lassen.
Konig + Neurath hat dafiir mit dem Biirodreh-
stuhl LAMIGA ein innovatives ergonomisches
Konzept entwickelt: Die flexible Riickenscha-
le ist mit dem markanten Drehschalter ,Ergo-
Disc” stufenlos fiir jeden Benutzer einstellbar
und passt sich bei jeder Bewegung dem Riicken
an. Die Synchronmechanik bewegt Sitz und
Riickenlehne im optimalen Verhaltnis zueinan-
der. In Kombination mit vielen weiteren ergono-
mischen Funktionen und komfortablen, intuitiv
bedienbaren Schaltelementen ist der LAMIGA
jeder Anforderung im Biiro gewachsen.

Die Familie
Zur optisch einheitlich aufgebauten Pro-
duktfamilie des LAMIGA gehoren ver-
schiedene Drehstiihle, Konferenz- und
Besucherstiihle mit Kufen oder als Frei-
schwinger — mit gepolstertem Kunst-
stoffriicken, mit oder ohne Armlehnen
sowie in vier Gestellvarianten.Alle sind
mit einer breiten Auswahl an Bezugs-
materialien und Farben erhéltlich und
lassen sich damit jedem Corporate
Design ideal anpassen.

Ergonomisch
und intuitiv: Der
LAMIGA macht

einfach SpaB.

MARKEN
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Die flexible Riicken-
schale passt sich
bei jeder Bewegung

__.______Edem Riicken an.

modern office
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Global Player

mit grinem Gewissen

Lyreco: Wirtschaftlicher Erfolg
und nachhaltige Entwicklung

Die Marke Lyreco

Mit durchdachten Losungen und maBgeschnei-
dertem Service bietet Lyreco alles fiir eine effi-
ziente Biroorganisation. Nicht zu vergessen
die riesige Auswahl an Markenartikeln renommierter Hersteller wie
LEITZ, deren hochkaratiges Office-Equipment Design und Funktio-
nalitat vereint.

www.lyreco.de

Lyreco,

Unsere Nr. 1 sind Sie!

In der 6ffentlichen Debatte werden wirtschaftlicher Erfolg, soziale Entwick-
lung und Umweltschutz haufig als Gegensatze angesehen. Dass sie kein
Widerspruch sein miissen, beweist das aus Frankreich stammende Unter-
nehmen Lyreco seiteinigen Jahren eindrucksvoll. Mit einem Umsatz von rund
zwei Milliarden Euro und mehr als 10.000 Mitarbeitern weltweit gehort der
europdische Branchenprimus Lyreco auch international zu den fiihrenden
Anbietern fiir Biirobedarf im B2B-Bereich.

Service und Logistik

Die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges bildet der jéhrlich erscheinen-
de Hauptkatalog mit 6.000 Artikeln aus 15 Warengruppen — von hochwerti-
gen Markenprodukten renommierter Hersteller bis zur breiten Artikelpalette

Individueller Service und eine zeitnahe Zustellung zeichnen Lyreco aus.

modern office

i

:
in
{

1

D)

Im Hauptkatalog findet man
6.000 Artikel aus 15 Warengruppen, von bekannten
Markenprodukten bis zu den Artikeln der Eigenmarke Lyreco.

der Eigenmarke Lyreco. Insgesamt halt das Unternehmen im Logistikzent-
rum sogar 12.000 Artikel vor. Weitere Erfolgsfaktoren sind der individuelle
Service und die reaktionsschnelle logistische Organisation: Bei Bestellun-
gen bis 17:00 Uhr erfolgt die Zustellung innerhalb von 24 Stunden. Inter-
nationale GroBkunden profitieren zudem besonders vom leistungsfahigen
globalen Netzwerk. Auch das Online-Bestellsystem ist weltweit einheitlich:
Lyreco bietet tiber 4.700 Artikel an, die in 27 Landern mit Lyreco-Niederlas-
sungen unter derselben Artikelnummer bestellt werden kdnnen.

Nachhaltigkeit im Fokus

Das unternehmerische Handeln Lyrecos basiert auf den vier Werten Lei-
denschaft, Respekt, Perfektion und Professionalitat. Zu den Besonder-
heiten des 1926 von der Familie Gaspard gegriindeten Unternehmens
zahlt das Augenmerk, das auf nachhaltige Entwicklung gelegt wird. So
erhielt Lyreco bereits 2003 als erster groBer Biirobedarfshandler die Zer-
tifizierung 1SO 14001 (Umwelt). Durch Unterzeichnung des , Global Com-
pact” im Jahr 2004 tragt Lyreco dazu bei, die Vision einer nachhaltigeren
und gerechteren Weltwirtschaft zu verwirklichen. Kernpunkte des ,Glo-
bal Compact” sind die Starkung von Menschenrechten, die Einhaltung von
Arbeitsstandards, die Korruptionsbekdmpfung sowie der Umweltschutz.
Im jahrlich erscheinenden Nachhaltigkeitsbericht und auf der Internetseite
http://eco.lyreco.de werden sémtliche Aktionen und weltweit umgesetzte
MaBnahmen dokumentiert.
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Navigator erfillt die wesentlichen
Kriterien fiir dig Herstellung eines
umweltfreundlichen Papiers.

Die Marke Navigator

Navigator ist die weltweit meistverkaufte
Premium-Buropapiermarke und in mehrals
90 Landern erhaltlich. Sie wird mit modernster Produktionstechnolo-
gie und besten Rohstoffen besonders umweltfreundlich hergestellt.
Weiterhin zeichnet sie sich durch exzellente Laufeigenschaften und
hochste Druckqualitat aus.

www.portucelsoporcel.com

o
NAVIGATOR

Office Paper Solutions

- R e

NAVIGATOR

Difice Paper Solutions

;
% Universal
|

Auf der Paperworld 2011
in Frankfurt enthiillte
Navigator ein neues und
moderneres Image.

Die Premium-Biiropapiermarke Navigator von grupo Portucel Soporcel ist
eine der erfolgreichsten Marken Portugals. Die besonderen Qualitatsmerk-
male werden durch verschiedene unabhéngige Marktstudien immer wieder
bestatigt. Die europaischen Verbraucher schreiben der Marke eine beson-
ders hohe Qualitat zu. Bei der zuletzt von Opticom International Research
AB durchgefiihrten Markenwert-Studie ,Brand Equity Tracking Survey —
Office Paper” ist Navigator die einzige Biiropapiermarke, welche bei Mar-
kenwiedererkennung, Qualitatszuschreibung und Markentreue iiberragend
abschneidet.

Das neue, auf der Paperworld 2011 in Frankfurt/M. préasentierte Design
von Navigator zielt darauf ab, ein klares Gefiihl fiir die Unverwechselbar-
keit der Marke zu vermitteln und dabei die Verpackung noch attraktiver fiir
anspruchsvolle Kunden zu machen.

Hochste Anspriiche

Die hohe Qualitat steht im Mittelpunkt der neuen Kommunikationsstrate-
gie. Navigator (iberzeugt durch ausgezeichnete Laufeigenschaften auf allen
Biirogeraten, hervorragende Druckqualitat auf Laser- und Tintenstrahldru-
ckern, besonders auch bei intensivem Farbeinsatz. Zudem garantiert Navi-
gator eine problemlose Verwendung: Zu 99,99 % ohne Papierstau, gemal3
der Zertifizierung durch Buyers Labaratory Inc. (BLI)! Aufgrund des breiten
Produktsortiments von 75 bis 160 g/m2 bietet Navigator einzigartige Lésun-
gen fiir sémtliche Biiroanwendungen und Dokumente.

Der Umwelt zuliebe

Neben der FSC-Zertifizierung aufgrund des Einsatzes von Holz aus FSC-zer-
tifizierten und verantwortungsvoll bewirtschafteten Wéldern erfiillt Navi-
gator auch die strengen Anforderungen des EU-Ecolabel. Diese auch als
EU-Blume bekannte Auszeichnung erstreckt sich auf den gesamten Lebens-
zyklus von Papier und gewahrleistet, dass die Produkte strenge Umweltkri-
terien hinsichtlich Energieverbrauch, Chemikalieneinsatz, Luftemissionen,
Abwasserbelastung und Abfallmanagement erfiillen.

modern office
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Touchscreen statt Tafel

Samsung SyncMaster

eroffnet neue Prasentationsmaglichkeiten

Seit 1982 entwickelt Samsung Electronics
Deutschland innovative Produkte und Dienstleis-
tungen. Ein neues Produkt ist das elektronische
eBoard SyncMaster 650TS mit 65-Zoll-Bildschirm,
spezieller Touchscreen-Bedienung und optiona-
ler Webcam. Damit ist es bestens fiir interakti-
ve Prasentationsformen geeignet. Der hohe Kon-
trast von 5.000:1, die Helligkeit von 510 cd/m2
sowie der weite Blickwinkel von 178 Grad (hori-
zontal und vertikal) ermdglichen auch in groBen
und hellen Rdumen allen Prasentationsteilneh-
mern, die Bildinhalte klar zu erkennen.

Problemlose Installation

Mit dem Stift kann der Anwender Objekte auf
dem Bildschirm mittels Drag-and-Drop verschie-
ben oder 6ffnen, auf Powerpoint-Prasentatio-
nen zugreifen sowie Dokumente heranzoomen
oder auf dem Bildschirm verschieben. Die Anbin-
dung an das Netzwerk erfolgt iiber eine Ether-
net-Schnittstelle, Peripherie-Gerate lassen sich
liber einen USB-Anschluss verbinden. Das schlan-
ke Design des Samsung eBoard SyncMaster
650TS erlaubt eine problemlose Installation des
eBoards in jedem Raum.

Hub-Monitor

Samsung hat sein Hub-Monitor-Angebot um
eine Office-Version erweitert, den SyncMaster
C24A650X LED. Der 24-Zoll-Monitor im elegan-
ten mattschwarzen Design kommuniziert draht-

Mit dem SyncMaster
C24A650X LED halt das
Hub-Monitor-Konzept von Samsung Einzug ins Biiro.

modern office
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Interaktive Prasentationen

sind mit dem Samsung eBoard SyncMaster 650TS ein Kinderspiel.

los mit dem Notebook und vereint so den Kom-
fort einer Desktop-Lésung mit der Flexibilitat
eines mobilen Geréts. Die Bilder werden Uber
einen USB-Dongle im Notebook via Ultra-Breit-
band-Technologie (UWB) in Full-HD-Qualitat auf
den Monitor (ibertragen. Dadurch bleibt nicht
nur der Nutzer mobil, auch der Monitor selbst ist
flexibel und lasst sich optimal an jede Arbeitssi-
tuation anpassen, denn der um 150 mm héhen-
verstellbare FuB mit Pivot-, Swivel- und Tiltfunk-
tion ermdglicht eine ergonomische Anpassung an
jeden Arbeitsplatz. Neben der Ergonomie wurde
bei der Entwicklung des Monitors auch Wert auf
Umweltfreundlichkeit gelegt. So kann der Strom-
verbrauch mit verschiedenen Energiesparmodi,
wie dem Eco Light Sensor, verringert werden.

Pamsunig

TURN ON TOMORROW

Die Marke Samsung Electronics
Samsung Electronics Co. Ltd. ist einer der
fuhrenden Hersteller von Halbleitern, Tele-
kommunikation, digitalen Medien und digi-
taler Konvergenz-Technologie. Samsung ist
eine der am schnellsten wachsenden Mar-
ken und fiihrend in der Produktion von
Flachbild-Fernsehern, Speicherchips, Mobil-
telefonen und TFT-LCD-Displays.
www.samsung.de

Schlankes Design in Mattschwarz mit Drahtlos-
kommunikation per Wireless USB und hohenverstell-
barem FuB mit Swivel-, Pivot- und Tiltfunktion.
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Einfach, praktisch und flexibel

Der Konferenztisch NOVATALK von SSI Schafer

Fir SSI Schéfer steht eine ergonomische und
leistungssteigernde Arbeitsumgebung im Mit-
telpunkt. Ein Ansatz, der sich in allen Bereichen,
z. B. auch bei der Ausstattung von Konferenzrau-
men, widerspiegelt. Der Konferenzraum als die
Visitenkarte eines Unternehmens sollte ebenso
serids und elegant eingerichtet wie auch duBerst
praktisch und flexibel sein. Egal ob Besprechung,
Videokonferenz oder Seminar — erforderlich sind
verschiedene Tischformen und Konferenzsysteme,
die den modernen Kommunikationsanforderun-
gen entsprechen. Waren friiher unterschiedliche
Tischsysteme je nach Zweck des Raums notwen-
dig, zeichnet sich heute das Konferenzsystem
NOVATALK von SSI Schafer durch enorme Flexibi-
litat und Gestaltungsfreiheit aus: Ein wahres Cha-
maleon unter den Konferenztischen.

Flexibel in jeder Situation

Die auBergewdhnliche Bauart des Konferenzti-
sches erinnert an eine Schere. Am Kopfende befin-
det sich ein feststehendes, rundes Element, an
dem zwei schwenkbare Fliigeltische angegliedert
sind. Fiir den konventionellen Sitzungsbetrieb
lassen sich die beweglichen Tischteile schlieBen
und es entsteht ein ovaler Tisch, der so genann-
te Klassik-Modus. Fiir Multimediaprasentationen
und Videokonferenzen eignet sich die gedffnete
Variante des Tisches besonders gut, da jeder Teil-
nehmer ungehinderte Sicht zur Projektionsfla-
che erhélt. Der Wechsel von einem Modus in den
anderen ist dank rollbaren FuBgestellen miihe-
los realisierbar.

EDV- und Stromanschliisse
werden iiber ein speziel-

les Kabeldepot im runden
Mittelteil optisch unsicht-
barverteilt! .o

NOVATALK bietet sowohl im Multimedia- als auch
im Klassik-Modus Platz fiir bis zu 15 Personen.

Reprasentativ & organisiert

Mit dem Multimedia-Paket bietet NOVATALK alle
erforderlichen Raffinessen fiir die Unterbringung
technischen Zubehdrs. Die Verkabelung der Tisch-
anlage ermdglicht jedem Sitzungsteilnehmer
Zugriff auf die Beamer-Steuerung und stellt ihm
einen Anschluss fiir Notebooks an bestimmten,
klappbaren Energie- und Datenmodulen in der
Tischoberflache zur Verfiigung. Im runden Mittel-
teil 1asst sich das Energie- und Datenmodul her-
ausziehen und nach Gebrauch wieder in der Tisch-
platte versenken.

&51 SCHAFER

Die Marke SSI Schéfer

SSI Schafer plant, entwickelt, baut und lie-
fert komplette Biroeinrichtungen fiir Objek-
te. Ein umfangreiches Produktspektrum,
Flexibilitat, Funktionalitat sowie hochste
Verarbeitungs- und Materialqualitét zeich-
nen die Biiromdbel der weltweit vertre-
tenen Unternehmensgruppe aus, die aus
dem 1937 von Fritz Schafer gegriindeten
gleichnamigen Unternehmen hervorge-
gangen ist.

www.ssi-schaefer.de

modern office Ell
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Lumocolor ist der per-
fekte Allrounder zum
Beschriften und Markie-
ren von nahezu allem.

Lumoco!»r

»STAEDTLER permanent

Dank ,Dry Safe” verlangert
sich die Lebensdauer von
Tintenschreibgeraten um ein
Vielfaches.

modern office

Von Nirnberg
In die ganze
Welt!

STAEDTLER Schreib- und
Kreativwerkzeuge

STAEDTLER ist eines der altesten Industrieunternehmen in Deutschland
und heute der groBte europdische Hersteller fiir Bleistifte, Farbstifte, Radie-
rer, Feinminen und Modelliermassen. Mehr als 80 % der weltweit gefertig-
ten STAEDTLER-Produkte werden nach wie vor in Deutschland produziert
und von hier aus in mehr als 150 Lander verschickt. Neben der Fertigung
aller Lumocolor-Produkte, dem triplus-Sortiment Gber Farb- und Bleistift-
minen werden hier alle STAEDTLER-Tinten und -Tintenschreibgerate pro-
duziert, die durch besondere Eigenschaften wie beispielsweise , Dry Safe”
oder ,Ink Jet Safe” (iberzeugen.

Nase vorn bei Tinte

Im Jahr 1954 wurde ,Lumocolor” als Warenzeichen eingetragen und
begriindete die Erfolgsgeschichte des universellen Markierens. Das erste
von STAEDTLER auf den Markt gebrachte Produkt mit dem Namen ,Mars-
Lumocolor” wurde allerdings noch nicht wie heute auf Tintenbasis herge-
stellt. Den ersten Faserschreiber mit wasserloslicher Spezialtinte, den heute
allseits bekannten STAEDTLER Lumocolor, prasentierte das Unternehmen
1967 in acht leuchtenden Farben. Damit hatte es STAEDTLER als erster
Hersteller und Innovationstreiber geschafft, eine vollig neue Produktkate-
gorie einzufiihren. Ende der 60er Jahre entwickelt STAEDTLER schlieBlich
den Lumocolor-permanent-Faserschreiber mit wasserfester Tinte. Bis heute
tragt die Kategorie , permanenter Stift” einen schwarzen Schaft mit weiler
Bedruckung und die ,wasserldslichen Faserschreiber” einen grauen Schaft
mit schwarzem Aufdruck.

Der Oberflachenexperte

2009 blickte die Marke Lumocolor bereits auf ihr 55-jahriges Bestehen
zurlick. Von STAEDTLER entwickelte Tintentechnologien und anwender-
freundliche Eigenschaften haben ihren Teil zum Erfolg beigetragen. ,Dry
Safe” etwa wurde im Jahr 1996 erfunden und ab dem Jahr 2002 auch auf
Lumocolor-Stifte Gibertragen. ,Dry Safe” erméglicht, dass die Tinte schnell
aufder Schreiboberflache trocknet. STAEDTLER-Stifte mit , Dry Safe” kénnen
stunden- bzw. sogar tagelang offen liegen bleiben — ohne einzutrocknen.

Die Marke STAEDTLER
P R=yr2|(my g W=38 Johann Sebastian Staedtler griindete
1835 in der Nirnberger Altstadt seine
Firma zur Herstellung von Bleistiften. Damit legte er den Grundstein
der heutigen Unternehmensgruppe STAEDTLER. Einer seinerVorfahren
ist der Bleistiftpionier Friedrich Staedtler, der bereits 1662 erstmals in
den Biichern der Stadt Niirnberg auftaucht und als erster urkundlich
erwahnter ,BleiweiBsteftmacher” gilt.



Steelcase

Die Marke Steelcase

Steelcase, gegriindet 1912 mit Sitz in Grand
Rapids/Michigan, ist der weltweit fiihrende
Hersteller von Biiroeinrichtungen und inno-
vativen Raumldsungen. Fiir Deutschland,
Osterreich und die Schweiz ist die Steelca-
se Wernd| AG zustandig. Sie entstand 1998
aus der Integration der Wernd| Biiromébel
AG, gegriindet 1895 in Rosenheim.
www.steelcase.de

Die Produkte von Steelcase zeugen von der jah-
relangen, leidenschaftlichen Auseinanderset-
zung mit Arbeits- und Lebenswelten. Eine eige-
ne Forschungsabteilung, Steelcase WorkSpace
Futures, die sich intensiv mit soziologischen, psy-
chologischen, kulturellen und natiirlich ergo-
nomischen und medizinischen Aspekten der
Biiroarbeit beschaftigt, unterstiitzt mit neuesten
wissenschaftlichen Erkenntnissen sowohl die
Produktentwicklung als auch die anspruchsvol-
le Projektplanung. Das Portfolio umfasst die drei
Schwerpunkte Innenarchitektur, Einrichtung und
Technologie. Basis des gesamten Angebotes von
Steelcase ist die Frage, wie Menschen arbeiten
und wie Raume sie motivieren.

Transparente Nachhaltigkeit

Steelcase hat sich einem messbaren, transpa-
renten Ansatz zur Nachhaltigkeit verschrieben —
einem, der Mensch, Umwelt und wirtschaftlichen
Gewinn gleichermaBen beriicksichtigt. Auf der

Grundlage seiner nachhaltigen Unternehmens-
philosophie ist Steelcase weltweit Vorreiter in
Sachen Eco-Design und nimmt seine soziale Ver-
antwortung in zahlreichen Initiativen wahr.

MARKEN

Love how you work

Steelcase schafft inspirierende
Umgebungen

Vernetztes Wissen

Mitarbeiter verbringenimmermehr Zeitin Bespre-
chungen und nutzen dabei zunehmend moderne
Technologien, um ihre Ideen zu préasentieren und
Wissen auszutauschen. Die Konferenzldsung
media:scape™ verbindet Mébel und Arbeitsme-
dien intelligent miteinander, sodass der Zugang
und der Austausch von Informationen erleich-
tert werden. So kénnen sich alle gleichberechtigt
und unkompliziert am digitalen Wissenstrans-
fer beteiligen.

Kommunikation auf Augenhéhe

Der ideale Stuhl fiir Team-Player: i2i verfiigt Giber
eine perfekt biegsame Riickenlehne und einen
speziellen Doppel-Schwenk-Mechanismus. Sitz-
flache und Riickenlehne lassen sich gemeinsam
oder separat bewegen und unterstiitzen so eine
Vielzahl an Positionen und Korperhaltungen. So
wird die Konzentration geférdert und Meetingteil-
nehmer kénnen jederzeit in Augenkontakt blei-
ben. i2i wurde von Thomas Overthun (IDEO) in
Zusammenarbeit mit dem Steelcase Design Stu-
dio entworfen.

Die Konferenzlosung media:scape™
erleichtert den vernetzten Wissensaustausch.

modern office
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50 Jahre Druckqualitat

UTAX: Service made in Germany

B

Der neue Markenauftritt von UTAX bringt das Kunden-
versprechen auf den Punkt: Geschaftsfithrer Thomas
Grethe vor dem neuen UTAX-Logo.

Im Jahr des 50-jahrigen Bestehens der Marke
UTAX erfindet sich das Unternehmen aus Norder-
stedtbei Hamburg neu. Nicht nur miteinem neuen
Markenauftritt macht es von sich reden, sondern
es erweitert auch seine breite und sehr innovative
Produktpalette im Drucker- und MFP-Segment mit
rund 30 neuen Systemen. Drucker und Multifunk-
tionssysteme des 1961 unter dem Namen elec-
tronic-Bliromaschinen-Vertriebs-GmbH gegriin-
deten und 1968 zur UTAX GmbH umfirmierten
Unternehmens stehen fiir zuverlassige Arbeits-
leistung, hohe Farbqualitat und Produktivitat.

Hohe Kundenorientierung
+Hohe Kundenorientierung wird hier seit fiinf
Jahrzehnten gelebt”, erldutert Geschéaftsfiih-

Das DIN-A3-Multifunktionssystem CDC
1930 ist nur eine der 30 Produktneuheiten
von UTAX in diesem Jahr.

modern office

Ul T]A[X]

DOCUMENT CONSULTING

Die Marke UTAX
Die UTAX GmbH aus Norderstedt bei Hamburg ist auf den Ver-
trieb von hochwertigen Druck- und Kopiersystemen spezialisiert.

MaBgeschneiderte Konzepte und ganzheitliche Beratung fiir effizientes Dokumentenmanage-
ment in Unternehmen komplettieren das Angebot. UTAX agiert in mehr als 40 Landern der

EMEA-Region.
www.utax.de

Die neue Produktfamilie von UTAX

umfasst elf DIN-A3-Multifunktionssysteme.
Hier zu sehen der CDC 1945.

rer Thomas Grethe. ,Auch unsere Handelspart-
ner nehmen uns als l6sungsorientierten Anbieter
wahr. Deshalb haben wir im Zuge der Uberarbei-
tung des Markenbildes auch unser Markenver-
sprechen angepasst: ,IF IT WORX, IT'S UTAX."
Die hochwertigen Systeme von UTAX sind in
Deutschland iiber ein zertifiziertes Fachhandels-
netzwerk zu beziehen, sodass die Beratungsqua-
litat sichergestellt ist.

DIN A3 und DIN A4

Mit neuen digitalen DIN-A3-Farb-Multifunktions-
systemen und anwenderfreundlichen DIN-A4-
Systemen festigt UTAX jetzt seinen Qualitatsan-
spruch. , Commonality”, am besten umschrieben

mit dem Stichwort ,Homogenitat”, lautet das
Konzept einer neuen Produktfamilie von elf DIN-
A3-Multifunktionssystemen. Denn alle Systeme
verfiigen unter anderem (iber einheitliche Trei-
ber und Zubehér, sodass sie universal einsetzbar
und einheitlich in der Bedienung sind. Vier Farb-
modelle ermdglichen hochwertigen und profes-
sionellen Farbdruck. Zusatzlich zu den DIN-A3-
Farbsystemen hat UTAX diesen Sommer acht
DIN-A4-Multifunktionssysteme auf den Markt
gebracht, ebenfalls als Farb- sowie als Schwarz-
WeiB-Modelle. Das Besondere an diesen Arbeits-
platzsystemen ist die offene Netzwerk-Schnitt-
stelle, die in diesem A4-Segment noch keine
Selbstverstandlichkeit ist.
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? STAEDTLER®

Der
Oberflachen

Experte!

Egal ob Kunststoff, Metall, Holz
CDs oder Styropor — mit einem
STAEDTLER Lumocolor kann man
fast alles beschriften! Der Experte
fir unterschiedliche Oberflachen
ist universell einsetzbar und fir
fast jede Anwendung die perfekte
Losung!

Uberzeugen Sie sich selbst!

www.staedtler.de
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