
an Gedanken über diese machen. Das hat die Redaktion getan und sich ergänzend mit einem 
zwinkernden Auge und um ihre Unwissenheit wissend auf das dünne Eis der Prognose gewagt 
(ab Seite 22). 

Ab Seite 32 widmen wir uns außerdem dem Thema MPS. Hinter der Abkürzung verbergen sich so 
genannte Managed Print Services – kluge Gesamtlösungen für den Bereich Office Printing. Laut 
Experten gehört diesen die Zukunft im Druckergeschäft. Von Infosource wurde z. B. prognosti-
ziert, dass das Geschäft mit solchen Lösungen von 1,4 Mrd. Euro in 2006 auf 10,5 Mrd. Euro in 
2012 steigen wird. Dafür werde der westeuropäische Kopierer- und Multifunktionsgeräte-Markt 
im gleichen Zeitraum von 8,5 Mrd. Euro auf 2,2 Mrd. Euro schrumpfen. 

Die meisten MPS-Anbieter sprechen von durchschnittlich 30 % möglichen Kostensenkungen 
durch ihre Services. Das weckt zu Recht großes Interesse. Denn für das Drucken und Kopieren 
werden laut Computerwoche in den deutschen Unternehmen jährlich 34 Mrd. Euro ausgege-
ben. Je nach Branche mache dies zwischen 3 bis 6 % des Umsatzes der Betriebe aus, Kosten für 
Reparaturen und Ausfälle noch nicht eingerechnet. MPS senken aber nicht nur die Kosten, durch 
sie wird auch die Anzahl der Ausdrucke reduziert. Führt man sich vor Augen, dass – laut einer  
IDC-Statistik – ein Büroarbeiter im Schnitt ca. 10.000 Seiten im Jahr druckt, wird deutlich, dass 
auch die Umwelt sehr von MPS profitieren kann.

An mehreren Stellen werden Sie in dieser Ausgabe auch dem Thema Cloud Computing begeg-
nen. Wir wissen nicht, ob diese Form der Daten- und Software-Auslagerung in die sinnbild-
liche Wolke die traditionellen Inhouse-Praktiken über kurz oder lang wirklich ersetzen oder sich 
als Luftschloss entpuppen wird. Im Moment handelt es sich aber fraglos um „das große Ding“. 
Auf der Cebit bewegten sich schon sehr viele Fachleute in der Cloud, allerdings vor den Hallen,  
rauchend.

RN@OfficeABC.DE
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Editorial

Kennen Sie eigentlich Ihren Body-Mass-Index (BMI)? Das ist Ihre Körpermasse in Kilogramm, 
geteilt durch die Körpergröße in Metern zum Quadrat. Liegt Ihr BMI über 25, sind Sie laut Defini-
tion übergewichtig. Ab 30 beginnt Fettleibigkeit (Adipositas). In Deutschland haben Frauen laut 
Mikrozensus 2009 im Schnitt einen BMI von 25,0, Männer von 26,6. Zwar muss man Eckhart von 
Hirschhausen zustimmen, wenn er sagt: „Der Mensch nimmt zu im Laufe seines Lebens. Ich selbst 
hab mal 3 kg gewogen.“ Office Worker sollten sich aber beim Thema Übergewicht ihrer besonde-
ren Gefährdung bewusst sein. Denn die Büroarbeit prägen noch immer Bewegungsmangel und 
Stress. Für einige führen die einzigen längeren Gänge am Tag in die Kantine oder zum Kuchenes-
sen ans Ende des Flurs – einer hat ja immer was zu feiern.

Stark übergewichtige Personen teilen bei der Büroarbeit das Schicksal von sehr großen und sehr 
kleinen Menschen. Da ihre Körpermaße außerhalb des Standardbereichs liegen, sind Büromöbel 
mit den gewöhnlichen Maßen für sie nicht geeignet. Wir haben uns dieser Problematik angenom-
men und präsentieren Ihnen ab Seite 48 Wissenswertes über Sondergrößen bei Büromöbeln.

Zukunft braucht Herkunft

Dr. Robert Nehring

Das Hauptaugenmerk liegt in dieser Ausgabe 
aber auf dem Thema Bürotechnik. Da es nicht 
leicht ist, hier stets den Überblick über die 
neuesten Entwicklungen zu behalten, hat 
die Redaktion ihre Eindrücke zu 10 aktuel-
len Trends zusammengefasst. Zwar kennt 
niemand die Zukunft, wie W. O. Geberzahn 
in seiner Kolumne auf Seite 66 sehr deutlich 
macht. Dennoch macht es Sinn, sich ab und 
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