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Wir wünschen Ihnen eine spannende und interessante Lektüre! 

Falls Sie sich nun fragen, warum wir diesmal mit der Tür ins Haus 
fallen, liegt das daran, dass wir in dieser Einleitung dem Konzept 
der pyramidalen Kommunikation folgen. Die Trainer Karin Binder 
und Axel Schoof erklären auf den Seiten 12/13, was es hiermit auf 
sich hat, und erläutern, warum sie sich wünschen, dass Präsentato-
ren wie kleine Kinder kommunizieren. Die würden auch nicht auf 
die Idee kommen, sich hinter Schlagwörtern zu verstecken, sondern 
gleich sagen: „Ich habe Hunger.“

Möglicherweise würde eine solche Form der Kinder-Kommunikation  
dazu führen, dass Meetings effizienter und produktiver ablaufen. 
Damit mit dem Smartphone in Besprechungen nicht das getan 
wird, was der Branchenverband Bitkom in einer aktuellen Umfrage 
herausgefunden hat:

•	� Vier von zehn Smartphone-Nutzern (41 Prozent) erledigen mit ih-
rem Gerät nebenbei private Sachen. Im Einzelnen:

•	� 67 Prozent lesen oder beantworten überwiegend private E-Mails, 
WhatsApp-Nachrichten oder SMS,

•	 29 Prozent nutzen Soziale Netzwerke,
•	 27 Prozent spielen oder lesen aktuelle Nachrichten,
•	 15 Prozent informieren sich über Sportergebnisse und
•	� sechs Prozent kaufen während der Besprechung auf Online-Shop-

ping-Portalen ein.

Eigentlich nicht überraschend, stehen in Deutschland geschäftliche 
Sitzungen doch weiterhin ganz oben auf der Liste der Lieblingsbüro-
beschäftigungen. Nach Angaben von Regus, einem Anbieter flexibler 
Arbeitsplätze, verbringen Mitarbeiter im Schnitt sechs Stunden pro 
Woche in 2,4 Zusammenkünften. Andere Studien gehen davon aus, 
dass sogar ein ganzer Wochentag in Besprechungen gesessen wird. 
Da ist Langeweile vorprogrammiert und der mobile Begleiter eine 
willkommene Ablenkung. Damit Sie Ihr Publikum bei der nächsten 
Session fesseln, haben wir nützliche Tipps und Tricks zusammenge-
stellt (Seiten 8–15). Die passende Präsentationstechnik (Seiten 24–25), 
das perfekte Meetingmobiliar (Seiten 38–40) sowie Präsentierhilfen 
(Seiten 51–53) finden Sie ebenfalls im Heft.

In unserer Ausgabe 1/15 haben wir Sie dazu aufgerufen, den Kaffee-
vollautomaten GIGA X3 Professional von JURA zu testen. Ausgewähl-
te Tester konnten sich vier Wochen lang vorzüglichen Kaffeegenuss 

sichern. Wie sich der Vollautomat im Büroalltag geschlagen hat, er-
fahren Sie auf den Seiten 54/55. Auch in dieser Ausgabe rufen wir Sie 
dazu auf mitzumachen: Fünf Leser haben die Gelegenheit, das Mul-
tifunktionsgerät MAXIFY MB5350 von Canon zu testen. Mitmachen 
lohnt sich, denn nach der Testphase darf das Gerät behalten werden! 
Wir freuen uns wieder auf zahlreiche Anmeldungen. Seite 32.

Falls Sie über aktuelle Lesertests immer als Erster informiert werden 
wollen, können Sie uns das auf Seite 61 im Rahmen unserer jährli-
chen Leserbefragung mitteilen. Dort haben Sie auch die Möglichkeit, 
uns anzuvertrauen, was Ihnen an Das Büro gefällt oder wo Sie noch 
Verbesserungspotenzial sehen. Schreiben Sie uns Ihre Meinung und 
gewinnen Sie mit etwas Glück einen attraktiven Preis.

Zum Schluss möchte ich Sie noch auf eine Buchempfehlung auf-
merksam machen. Auf Seite 19 zeigen wir Ihnen, wie Sie dank  
Synonymen mit sprachlicher Vielfalt Ihre Zuhörer begeistern. Im 
aktuellen Duden-Werk „Synonyme“ werden auf geballten 1.136 Sei-
ten sinnverwandte Wörter aus allen Bereichen des Lebens aufgelis-
tet. Passend zum Schwerpunkt dieser Ausgabe servieren wir Ihnen 
hier einen kleinen Auszug:

präsentieren
1. a) anbieten, auftischen, bereitstellen, bieten, hin[über]reichen, 
reichen, servieren, überreichen, vorsetzen; (geh.): darbieten, darrei-
chen, kredenzen; (bildungsspr.): offerieren; (veraltend): traktieren. 
b) aushändigen, hinlegen, übergeben, vorbringen, vorlegen; (geh.): 
unterbreiten.
2. bekannt machen, vorführen, vorstellen, zeigen; (geh.): darbieten; 
(salopp): abziehen, hinlegen; (schweiz., sonst veraltet): produzieren.

Konferenz
Beratung, Besprechung, Briefing, Kongress, Sitzung, Symposium, 
Tagung, Treffen, Unterredung, Versammlung, Zusammenkunft; 
(bildungsspr.): Meeting, Session.

Christoph Schneider, 
Redakteur Das Büro. 
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